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Startup, das
anderen

Jungfirmen
Geld zuhilt

Die Internetplattform Investiere.ch
macht als neue, innovative Quelle fiir
Wagniskapital von sich reden. Nun
will sie ausbauen. Von Markus Stddeli

«Investiere» ist ein ungewohnliches
Jungunternehmen: Es verhilft anderen
Jungunternehmen zu Wagniskapital.
Seit Steffen Wagner und Lukas We-
ber, zwei frithere PwC-Berater, In-
vestiere vor drei Jahren ins Leben
riefen, hat die Firma {iber ihre Platt-
form 5Mio. Fr. Investorengelder fiir
19 Schweizer Startups eingesammelt.
Gerade diese Woche gab Investiere be-
kannt, dass es fiir das Ziircher Startup
iMusician 1 Mio. Fr. Kapital mobili-
sieren konnte. Davon 450 000 Fr. {iber
seine eigene Plattform - der Rest
stammt vom Partner Ziircher Kanto-
nalbank und aus dem Bekanntenkreis
der iMusician-Griinder.
Bemerkenswert auch die Funktions-
weise von Investiere: Eigentlich be-
treibt die Firma eine Crowd-Investing-
Plattform - bei der Personen, die sich
meist nicht kennen, iiber das Internet
ein Geschiftsvorhaben zusammen fi-
nanzieren. Investiere gelingt es dabei
aber weitgehend, unbedarfte Klein-
anleger von der 3000 Personen starken
Community fernzuhalten. Das durch-
schnittliche Investment pro Benutzer
betriigt laut der Firma 25000 Fr., und
dies zeigt, dass hier andere Investo-
ren am Werk sind als auf herkémm-
lichen Crowd-Investing-Plattformen.
Dort kommen im Schnitt ein paar hun-
dert Franken pro Nutzer zusammen.
Firmenchef Wagner ist {iberzeugt,
dass noch viel mehr drinliegt: «Eigene
Angaben der Nutzer zeigen uns, dass
unsere Community ein jihrliches In-
vestitionspotenzial von 40 Mio. Fr.
hat.» Eine Maxime des Unternehmens

ist, dass man kein «dummes Geld»
anziehen will, sondern Investoren mit
Know-how unter Netzwerken sucht.
Einer von ihnen ist Doodle-Griinder
Myke Nif. Der erfolgreiche Internet-
unternehmer hat {iber Investiere in die
Ziircher Firma Servicehunter investiert
- sie betreibt eine Internetplattform
zur vereinfachten Anstellung von Putz-
personal, Babysittern oder Nachhilfe-
lehrern. Er kenne nicht alle Aktivititen
von Investiere, sei aber im konkreten
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Fall angenehm {iberrascht gewesen.
«Der Prozess der Anniherung zwi-
schen Investoren und Startups ist sehr
gut strukturiert», sagt Nif. Er habe ins-
besondere einiges aus den Fragen an-
derer Investoren gelernt. Nif kennt
mittlerweile auch das Team von Inves-
tiere «recht gut» und hilt es fiir sehr
kompetent. «Sie wollen nicht nur ihre
Firma, sondern auch die Schweizer
Startup-Szene weiterbringen.» Auch
andere Unternehmer und Manager, die
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Investiere-Griinder Lukas Weber (links) und Steffen Wagner mit Mitarbeiterin Hanne Dybesland. (Zirich, 21. Juni 2013)

nicht 6ffentlich in Erscheinung treten
wollen, gehdren zum Kundenkreis.

Die wichtigste Dienstleistung, die
das 7-képfige Team erbringt, ist eine
rigide Vorselektion der Firmen, die
ihre Aktien auf der Plattform feilbieten
konnen. «Wir sind mittlerweile sehr
effizient darin, die besten Schweizer
Startups zu identifizieren», sagt Wag-
ner. Wer auf die Plattform will, muss
einen aufwendigen Due-Diligence-Pro-
zess durchlaufen - fiir den auch Exper-
tenwissen angezapft wird, das in der
Investiere-Community selber vorhan-
den ist. Uber 50% der Firmen, die es
auf die Plattform schafften, haben sich
nicht selbst bei Investiere gemeldet,
sondern sind der Firma von der eige-
nen Community empfohlen worden.

Der Auswahlmechanismus scheint
sich zu bewihren. Lediglich bei zwei
Startups, die den Priifungsprozess
durchlaufen hiitten, sei die Finanzie-
rung gescheitert. «Die ultimative Ent-
scheidungs- und Qualititspriifungs-
instanz sind unsere Nutzer», sagt Wag-
ner. «Sie sprechen das Geld.»

Die Fihigkeit, innovative Startups zu
identifizieren, bietet Investiere mitt-
lerweile auch Grossunternehmen an,
die Wagniskapital fiir Jungfirmen zur
Verfiigung stellen und sich auf diesem
Weg einfach nur den Zugang zu neuen
Technologien oder Geschiftsmodellen
sichern wollen. Ein Mandat hat Inves-
tiere jiingst von den SBB bekommen.

Fiir Investoren und Jungunterneh-
mer gleichermassen wichtig ist die
Moglichkeit, sich einander schrittwei-
se anzunihern. Beide Seiten geben im-

mer mehr von sich preis, je weiter
der Prozess fortschreitet. Unterneh-
mer wollen nicht einfach ihre Busi-
nesspline ins Internet stellen, sondern
ihrerseits etwas {iber die potenziellen
Investoren erfahren.

Das Gebiithrenmodell belohnt Inves-
tiere fiir den Fall, dass die Firmen, die
sich {iber seine Plattform finanzieren,
langfristig Erfolg haben. Man erhilt
4,5% des aufgenommenen Kapitals als
Aktien und 6,5% in bar. Investiere hat
also grosses Interesse daran, dass die
Firmen auch nach der Kapitalauf-
nahme reiissieren. Im Gegensatz zu an-
deren Wagniskapitalgebern mdochten
Wagner, Weber und ihre Kollegen aber
nicht in den Verwaltungsriten der
Startups Platz nehmen. «Dafiir haben
wir weder die Kapazititen noch immer
das nétige Branchen-Know-how», sagt
Wagner. Wenn man der Ansicht sei,
ein Verwaltungsratsgremium weise
Liicken auf, schlage man den Startups
aber Investoren und Experten aus der
Community zur Wahl in den Verwal-
tungsrat vor. Das sei bisher immerhin
bei rund der Hilfte der finanzierten
Firmen der Fall gewesen.

In den nichsten vier bis sechs Wo-
chen plant Investiere selber neues Ka-
pital aufzunehmen. Es will 1 Mio. Fr. in
den Ausbau seiner Plattform und in
seine Community investieren. Da man
sowohl die Altaktionire berticksichti-
gen als auch neue strategische Partner
an Bord holen wolle, sei allerdings
nicht ganz sicher, ob Investiere-Aktien
wie geplant auch iiber Investiere.ch
gezeichnet werden koénnen.

Instagram setzt jetzt auf Filmchen

Videos werden im digitalen
‘Werbemarkt immer wichtiger:
Die Facebook-Tochter Insta-
gram, die Foto-Applikation fiir
mobile Gerite anbietet, stellt
ihren Dienst auf Videos um.
Neue Einnahmequellen locken.

Kim Bode, New York

Es mag Zufall gewesen sein, dass Face-
book die neue Video-Funktion seiner
Anwendung Instagram genau in der
Woche vorgestellt hat, in der sich die
Werbe-Elite in Cannes versammelte.
Am Donnerstag prisentierte das sozia-
le Netzwerk in Kalifornien die Neue-
rung fiir die einstige Foto-App, die es
letztes Jahr {ibernommen hatte. Beim
Treffen der Werbebranche diirfte sie
dennoch fiir Gesprichsstoff gesorgt
haben. Auch wenn die Facebook-Inves-
toren sich zunichst skeptisch zeigten
und den Aktienkurs leicht nach unten
schickten - die meisten Nutzer und
Kritiker waren ziemlich beeindruckt.

Die Aktiondre diirften spitestens
dann iiberzeugt werden, wenn die
Werber es schaffen, das neue Format
erfolgreich fiir sich zu nutzen. Bewegte
Bilder sind ein rasant wachsender Be-
reich der Online-Werbung.

Um mehr als 40% diirfte der digitale
Werbemarkt laut Marktforschungsun-
ternehmen eMarketer allein in diesem

g nun mit bewegten Bildern.

Jahr anwachsen, auf ein Gesamtvolu-
men von mehr als 4 Mrd. $. Der anhal-
tende Erfolg von Youtube zeigt, dass
das Interesse an Online-Clips kaum zu
stillen ist. Allein im Mai haben sich die
Amerikaner insgesamt 41 Mrd. Videos
im Internet angeschaut.

Mit der neuen Video-Funktion fiir
Instagram bedient Facebook gleich
zwei Trends in der digitalen Welt: Die
Bilder bewegen sich nicht nur, sondern
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werden auch iiberwiegend unterwegs
aufgenommen und angeschaut. Bisher
fehlte es Facebook und seinesgleichen
an der ziindenden Idee zu einem Ge-
schiftsmodell fiir das mobile Internet.
Die Kurzfilme kénnten eine interes-
sante Option sein: «Die Werbebranche
wird mehr Mittel in die Werbung mit-
tels Videos stecken, weil sie das Film-
Format sehr schiitzt», meint Brian
Wieser, Technik-Analyst bei der
Pivotal Research Group. Dabei erlaube
die relativ kurze Dauer der Filmchen
einen angemessenen Ausgleich zwi-
schen den Interessen der Werber und
denen der Nutzer: «Das wird Facebook
helfen, seine Inhalte effizienter zu
Geld zu machen», so Wieser.

Der Erfolg anderer Video-Anwen-
dungen spricht jedenfalls dafiir. So hat
sich beim speziellen Kurznachrichten-
dienst Snapchat die Zahl der Mitteilun-
gen pro Tag in wenigen Monaten mehr
als verdoppelt: Wurden im Februar
noch 60 Mio. Snaps tiglich verschickt,
waren es Anfang Juni schon 150 Mio.
Per Snapchat versenden die Nutzer Fo-
tos und Videos, die nach einmaligem
Angucken sofort geldscht werden.

Ebenfalls sehr beliebt in den USA ist
die Video-App Vine, der Instagram
nun gehérig Konkurrenz macht. Twit-
ter hatte die Anwendung letzten
Herbst iibernommen und Anfang die-
ses Jahres in den eigenen Dienst inte-
griert. Innerhalb kiirzester Zeit hat
Vine 13 Mio. Nutzer gewinnen konnen.

Heute hat schon jeder zehnte
iPhone-Besitzer in den USA die App
heruntergeladen, wie die Marktfor-
schungsfirma Onavo Insights ermittelt
hat. Das hat unlingst auch das Inter-
esse von wichtigen Grossunternehmen
geweckt: General Electric, Adidas,
AT&T, Volvo, PepsiCo und Samsung
vermarkten sich bereits auf Vine.

Instagram ist allerdings schon auf
mehr als einem Drittel aller US-
iPhones vorhanden. Das Potenzial ist
enorm: Instagram hat laut eigenen An-
gaben 130 Mio. Nutzer pro Monat,
Facebook zihlt iiber 1,1 Mrd. angemel-
dete User. Branchenkenner sehen In-
stagram aus einem weiteren Grund an

Aufund ab

Der Aktienkurs von Facebook seit
dem Borsengang am 18. Mai 2012
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Vine vorbeiziehen: Instagram bietet
die Moglichkeit, dieselben Filter des
Fotodienstes auch auf die bewegten
Bilder anzuwenden. Zudem sind die
Experten beeindruckt von der Mog-
lichkeit zur Bildstabilisierung. «Das ist
eine bedeutende Innovation von Insta-
gram und wird bestimmt sofort beliebt
werdeny, prognostiziert Greg Sterlin,
Analyst bei Opus Research.

Zudem koénnen die Instagram-Vi-
deos mit maximal 15 Sekunden mehr
als doppelt so lang werden wie die
Vine-Clips von 6 Sekunden. Es scheint
auch kein Zufall, dass Facebook die
Linge den kurzen TV-Werbespots an-
gepasst hat. Noch wird fiir Fernsehwer-
bung fast doppelt so viel ausgegeben
wie fiir Kampagnen iiber digitale Platt-
formen: 2013 werden es schitzungs-
weise rund 196 Mrd. $ weltweit sein,
verglichen mit 114 Mrd. $ fiir Internet-
werbung. Die Video-Anwendung von
Instagram wiirde es moglich machen,
die kurzen Fernsehspots ohne grossen
Aufwand zu tibernehmen.

Noch sind dies jedoch Spekulatio-
nen. Weder Vine noch Instagram ha-
ben bisher angekiindigt, ob, wann und
wie sie Werbung einbinden wollen.
Den meisten Beobachtern erscheint
dies aber als niichster logischer Schritt.
«Werbung wird damit einhergehen.
Vielleicht erst in sechs Monaten, aber
es eilt ja auch nicht», sagt Sterlin. In-
stagram will die frisch gewonnenen
Nutzer nicht gleich wieder verprellen.



